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VELKOMMEN

| denne folder giver vi dig rad og vejledning til, hverdan du bruger trykte materialer, hvordan
du fir en hjermmeside i partiets system eller |aver en der-til-der-kampagne i forbindelse
med kommunal- og regionsridsvalg, Kort sagt - der er mange muligheder for at kare en god
kampagne. Vi giver dig her det praktiske overblik

Det er vigtigt at understrege, at fer du giver dig i kast med Vejledningen, ber du legge en plan
for din kampagne og satte dig ind | mekanismerne bag en god valgkamp. Hjzlpen hertil finder
du i Kampagnehandbogen og | Veerkie|skassen, som begge kan bestilles pd S-dialog. Derefter
kan du bruge Vejledningen som en slags brugsanvisning til, hvardan man udferer en god
kampagne,

Vi hdber, du kan bruge denne vejledning i forberedelsen af din valgkamp. Maske ved du det
hele allerade, miske er du daskket ind af mange Ars erfaring i politik. Men lad dig endelig
Inspirare.

Wi giver dig her vares gode rad

Rigtig god valgkampl
Partikontoret

1.
Kampagnehandbog =g
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VEJLEDNINGEN ER
INDDELT | OTTE PUNKTER

VEILEDMING TIL MATERIALER

Vil du gerne have en effektiv folder og
plakat? Tryksager og materialer kan vare
en god made at komme ud med sit ansigt
og budskah. Her giver vi dig en lynguide
til, hvardan du far de materialer, der er
relevante for netop dig.

SADAM KORER DU DIN VALGKAMP PA
NETTET

Valgkampen foregdr i hojere grad pa in-
ternettet end nogensinde far. Her giver vi
dig vejledning til at gare dig selv interes-
sant for de vaigere, der bruger internet-
tet - bade via din egen hjemmeside,
Facebook og andre online-medier.

FA PRESSE PA DIN KAMPAGNE

Der findes mange mader at kare valg-
kamp pa. En effektiv mide er blandt
andet at i positiv omtale | medierne. Her
kan du med ganske fi greb lere, hvor-
dan du skriver en god pressemeddelelse,
el lmserbrev og et debatindlag. Men
hvordan er det lige, du handterer den der
prasse? Vi giver dig her et par gode rad.

SADAN HOLDER DU ET LYTTEM@DE

Et Iyttemade er et fantastisk effaktivt
redskab til at T input og en dialog | gang
med farskellige grupper af mennesker,
som du gerne vil | kontakt med. Men hvad
er et lyttemede helt konkret? Og hvordan
halder du det? Fat mod, her giver vi dig
den lette forklaring,

LAV EN TELEFONEBANK

En telefonbank er en genial made at fa
rekrutieret &n masse mennesker til at
hj@lpe dig med din valgkamp. Telefon-
banken er en slags telefoncentral, hvor

frivillige ringer ud til medlemmerne og
tilbyder dem at deltage i forskellige kam-
pagneaktiviteter, Men hvordan mon den
fungerer? Laes denne korte forklaring, og
du er rustet bl lave en telefonbank.

SADAN GAR DU DOR-TIL-DOR
Dar-til-der er en meget effektivt kampag-
neform, Grundl@ggende handler der-til-
dor om at sette et ansigt pa de politiske
budskaber, der bliver prasenteret ufor-
styrret pd et tidspunkt, hvar man har tid
til at tage imod dem, Det lyder maske en
smule graensecverskridende for dig og
dine frivillige - men det er faktisk bade
hyggeligt, givende og effektivt al mode
mulige v&lgere | dorabningen.

LAV EN BEBOERUNDERS@LELSE

Er der forskel pﬁ at bo | den lakale ghetto,
i parcelhuskvarteret eller nede ved saen?
la, selvfelgelig er der det. Of pr=feren-
cerne for borgerme | de forskellige omra-
der er formentlig ogsd ganske brogede.
Derfor kan det vaere en god idé at under-
soge, hvilke ansker og dremme folk har
de forskellige steder. Men hvordan laver
du en beboerundersegelse? Det er faklisk
ganske let, Vi giver dig fa gode rad, si du
hedre kan malrette din valgkamp i din
kommune.

INVITER TIL HUSMODE

Husmader er gode til at knytte band Ll
udvalgte personer og give dig en bedre
Iindsigt i, hvad der optager beboerne | et
bestemt kvarter. Det er hyggeligt, det er
givende og ganske effektht.
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VEJLEDNING
TIL MATERIALERNE

DER ER MANGE CODE MADER AT KOMME UD MED SIT ANSICT OG MAVM PA. EN AF DE MEST EF-

FEKTIVE MADER ER GENMEM PLAKATER, FOLDERE OGC ANDRE TRYKTE MATERIALER

Her kan du l@se om, hvad partikontoret
tiloyder af hjzip i forhold til tryksager. Du kan
tage kontakt til din formand | regionen, kom-
munen eller den, der koordinerer bestilling

af tryksager, da | som kommune eller region
gerne ma lave en samlet bestilling til trykke-
riet. Det er selvfelgelig frit for, om | vil benytte
disse muligheder,

KAMPAGNETRYKKERIET = NY WEBSHOP MED
SKABELDMER

Som noget helt nyt tilbyder partikontoret |
samarbejde mad trykkeriet Kailow, at | sely
kan ga ind pa en anline webshop og lave jeres
egne materialer og sende dem il tryk efter-
felgende

Der er en r@kke skabeloner i partiets officielle
design, sorm | udfyider med jeres eget billede

og jeres egne tekster. | kan med det samme se,

hvad det koster at fa trykt. Sender | det til tryk,
maodtager | det ca ferm alb-o‘-jdi.l‘l:lgﬁ efter.

ADGAMNG TIL WEBSHOPPEN

Log pa www partikontoret.dik 54 Ainder du et
link videre til webshoppen. Du kan ogsd g4
ind via wwhw_socialdemokraterng.dik/mate-
riale

WEBSHOPPEN TILBYDER, AT | KAN LAVE
JERES EGNE

« Valgplakater

- Kandidat roll-ups og windbannere

« Kandidatfoldere

= Posthort

« Rosekart og visithort

» Ayisannoncer

STARKE

BOCMAL D O R L

Trykpriserne kan man se med det samme.
Bruger | webshoppens skabeloner uden at
sende til tryk, vil der vaere et lille symbolsk
geebvyr

BILLEDER

Der er ternabilleder, som | kan bruge frit til
foldere, men | kan ogsd uploade egne billeder,
Var apmaerksom pa, at alle billeder skal vaere
i haj oplasning. Vaer sarligh opmaerksom, hvis
du skal trykke store ting som plakater, roll-
ups eller windbannere, Er du | tvivl, s sparg
hos Kallow eller pa partikontoret, inden du
sender il tryk
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GRATIS TRYKSAGER

PA www partikontoret.di kan du altid bestlile
partiets nyeste politiske temafoldere, post
kart mm

Skal du bestille rade A-plakater, 53 foregar
det via webshoppen

V| vil i denne valgkamp tilbyde det, vi kalder
fortrylite foldere, som er en AS-folder med
fire sider, hwar for- og bagside allerede har
tryk pa. Midtersiderne | folderen er blanke, og
her kan | selv udfylde med jeres agen tekst,

MERCHANDISE

Har du brug Tor bolsjer, balloner, flag eller an-
det til din kampagne, 53 58 vores sartiment i
warw. partibutikken die. Her kan du ogss kehe
vores rade kampagnejakker og skuldertasker,
som er gode at have med, hvis du gar dar
til-dor. Klassikere som den rede mulepose,
kuglepenne, oplukkere, uddelingsposer til
morgenbred, termokopper og meget mere il
du selvfalgelig ogsa kunne kabe

@NSKER DU DIT EGET NAVN TRYKT BAG PA DE
RODE JAKKER, SA KONTAKT SPORT DIRECT
HLESPORTDIRECTKEH, DK

KONTAKT VORES FASTE LEVERANDDRER:
Tryksager, udstilling samt webgrafik: Kailow.
Kontaktperson: Henrik Kailow tif. 38 76 02 00
gller mail henrik® kailow dk

Merchandise: Sport Direct Kbh.
Kontaktperson: Henrik Larsen tif. 3527 1T 76
eller mail hlg@spartdirectkbh.dk
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SADAN KORER DU DIN
VALGKAMP PA NETTET

VALGKAMP FOREGAR MERE END NOGENSINDE F@R PA NETTET. HER GIVER VI DNC VEILEDNING

TIL AT GORE DIG SELV INTERESSANT FOR DE VAELGERE, DER BRUGER INTERMNETTET.

Ivalgkamp anno 2013 kan man ikke komme
udenorm, at man ogsa skal fere valgkamp pd
internettet. Der er nemlig stor sandsynlig-
hed For, at valgerne vil sege pa dit navn pa
Coogle, Facebook eller andre sociale medier,
inden de setter deres kryds, Det er slet ikke
en darlig ting. for her har du mulighed for at
pavirke, hvad der kan findes om dig, og hvor-
dan du pr&senterer dig selv.

Det ferste sted, folk seger oplysninger, vil
typisk vaere | Googles sagemasking. Derfor er
et vigtigt, at du ved, hvilke informationer der
dukker op om dig. nir man seger pd Coogle.
Saet dit navn | anferselstegn (7) og google det.

Internettet giver et hav af muligheder for at
komme ud med sit budskab pa forskellige
platforme, Du kan i hjemmeside, blogge,
veere pd Facebook, Twitter og mange flere
tlenester. Overvej neje, hvor meget tid du il
bruge pa din online-kampagne i forhald til de
andre valgkampsaktiviteter. Hellere satse pa
at gore det rigtig godt ét sted pd nettet, end
at vaere til stede mange sceder, hwar man har
‘dode profiler’. Teenk aver, om du bar have en
webansvarlig, hvis du ilkke selv interasserar
dig for internettet,

HIEMMESIDE

Alle kandidater har adgang til gratls at op-
rette en hjemmeside i S-dialog ved at aktivere
sit site via "Min side’. En hjemmeside kan
laves rigtig flot med video, blog, nyheder og
meget mere, men det kraever tid al producere
og redigere Indhald,

11

I stedet anbefales det, at man pd foreningens
hjemmeside fir oprettet en side, hvor man
har en kort tekst om Kandidaten og et link
over il kandidatens Facebnok-side. Det er
nemlig her, man har starst chance for at nd
ud til sine potentiele velgere med sine bud-
skaber, Helle Thorning-5chmidt har pd en dag
pé Facebook mulighed for at na ud til 143.000
vaigere, ndr hun lagger en video op, mens
der pa en gennemsnitsdag kun er 100 per=o-
ner inde pd hendes hjemmeside.

stil derfor dig selv felgende spergsmal:

« Hvad ensker |eg at ppna med hjermmesiden?

+ Hvor meget tid er det realistisk, at jeg bru-
Her pa dent

« Hyvilken form skal hjemmesiden vaere i?

Pa wrw soclaldemaokraterne. difomsdialog
findes et vejledningssystemn, hvar du kan lase
meream muligheden for at oprette en hjem-
meside.

Blogs: En blog er et debatindlaeg. som man
skriver j@vnligt. Indholdet kan variere fra
det personlige dagbogsagtige til det politisk
debatterende eller tematiske,

Du kan f.eks, oprette en tog pa din hjem-
meside, men det anbefales, at du ger det pd
et nyhedsmedie, hvor du nar ud til et bredere
publikum, Tiek om din lokalavis tilbyder
mulighed for at blogge, Husk altid at dele
dine blogindlag pa sociale medier, som f.exs,
Facebhook.



SOCIALE MEDIER PA INTERMETTET

Der findes en lang rakke soclale medier pd
Internettet. Sociale medier handler om dialog
og interaktion. Det kan vaere effektive red-
skaber til at pleje, vedligeholde of skabe et

lesgalt netvaerk. Her kommer nogle eksempler:

FACEBODK (WWW.FACEBDOK. DK)
Vianbefaler, at du bruger Facebook aktivt i
din valgkamp, Her kan du indlede en dialog
med dine venner og tilhangere (fans), da de
har mulighed far at kommentere din status.
En god idé er at stille et spargsmal, gerne
med pelitisk indhald, da det epfordrer il
respons og dermed kan starte en debat, Du
kan ogsa give et godt tip eller tilbyde interne
og Interessante nyheder fra partiet, som dine
Facebook-venner endnu ikke har hort ad de
traditionelle kanaler.

Et par gode rad til brug af Facebook:

« Leeg interessant og politisk indhold pa din
side, Garme med |inks til l2serbreve, debat-
indl=g eller artikler, du medvirker |

= Administrer i videst mulige omfang seh
din profil. Det giver den bedste interaktion,
aktualitet, autencitet, traveerdighed og |
sidste ende den bedste loyalitet og dermed
stemmer.

+ Dpdater regelmaessigt din status.

« Ciwv tydeligt udtryk for, om dine tilhazngere
kan farvente svar,

« Sparg dine tilhEngere til rids om politik, De
vil gerne inddrages og kan faktisk vare et
aktiv i din politikudvikling.

= Engager dig | debatier og deltag aktivt i
diskiussioner,

+ Lad din persanlighed skinne igennem, men
gor det velavervejet. Falk vil germe inviteres
med bag kulissen hos politikeren, men de
skal ikke med ind | sovevarelset.

12
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« Leeg billeder og videoer op. Vil du gerne
have dine opslag ud til flest mulige brugere,
promoverer Facebook nemlig indhold med
billeder eller video bedre, end hvis du blot
skriver tekst.

» De fleste har maske en profil. Den bar kon-
verteres til en side, som man bruger profes-
slonelt som politiker, Lies mere am del her:
http:/fon.fb.mes/SRAOG

TWITTER (\WWW. TWITTER.COM)

Pa Twitter kan man falge folks opdateringer
pd 140 tegn inden for forskellige genre. |
modsatning til Face book kan man pa Twit-
ter falge alle, derhar en profil. Man skal ikke
godkendes som ven af vedkommende, og alt,
hvad der ‘tweetes’, kan lzses af andre. En
opgerelse fra november 2012 viste, at kun
115.000 danskere havde en profil pa Twitter.
Til gengaeld er det et af de hurtigst voksende
sociale medier | Danmark, Fra 2012 il 2013 er
der sket en stigning pd knap 75.000 danskere,
der bruger sitet.

Det er lkke helt uvaesentligt, hvern de 125,000
nuvaerende brugere pa Twitter er. Starste-
delen er nemlig palitikere, journalister,
kommunikationsfolk of samfundsdebattarer.
Man skal derfor ikke oprette en Twitter-konto
for at kommunikere med sine vaelgere, men
derimad for at debattere politik, brande sig
for journalister og holde sig opdateret i den
palitiske debat.

Det anbefales kun Lommunale kandidater

at benytte Twitter | deres valgkamp, hvis de
bruger det aktivt. Skal du prioritere din tid,

sa vaelg Facebook, Hvis du vl vide mere om,
hwordan du kommer | gang pa Twitter, kan du
finde manualen pd www socialdemokratemnes,
dksomsdialog.
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YOUTUBE OG VIDEQ

Pa Youtube er det muligh at dele videoar
Video er en god og let made at kommunikere
pa. | dag, hvor de fleste har smartphones, kan
man lynhurtigh optage videoer og dele dam rt;l-
bade Youtube, Facebaok og andre medier.

Youtube kan integreras med din hjemmeside,
54 du kan vise din Youtube-kanal | toppen af
dit site. Find vejledningen pd www_socialde-
maokraterne.de/omsdialog

@nsker du videoindslag, der er professionelt
producerat, har vl et samarbejde med Green
CPH, der bl.a. har produceret indslag til valg-
kampen i 2011. @nsker du at here mere om
priser og muligheder, kan du sende en mail til
web®partikontoret dk,

FLICKR (WWW.FLICKR.COM)

Flickr er et foto-delings-website, hvar man
kan uploade sine billeder. Det fungerer dels
som et onling fotoalbum og dels som et
community eller en slags f=llesskab pi net-
tet. Flicks er smart, da det gar det [t for dig
hurtigr at dele dine billeder med andre, Du
kan eksempelvis vaelge at linke til dine bil-
leder pa Flickr fra din hjemmeside,

INSTAGRAM [WWW.INSTAGRAM.COM)
Ligesom Flickr er Instagram en billeddel-
lingstjeneste og et community. Hovedsage-
ligt er tjenesten udviklet som en applikation
til IPhone- og Android- telefoner. Har kan

du tage billeder og redigere dem med det
samme. Med el enkelt klik, kan man efterfal-
gende uploade dem pa Facebook.

13

Man kan ogsd felge andre, og andre kan folge
med i, wad du selv l@gger op af billeder, Lad
dig evt. inspirere af Margrethe Yestagers brug
af tjenesten
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FA PRESSE
PA DIN KAMPAGNE
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DER FINDES MAMGE MADER AT KORE VALCKAMF PA. EN EFFEKTIV MADE ER BLANDT ANDET
AT FA POSITIV OMTALE | MEDIERNE. HER VIL DU MED GANSKE FA GREB LERE, HYORDAN DU
HANDTERER PRESSEN, KOMMER IGENMEM MED DIT BUDSKAB OG SKRIVER EN GOD PRESSE-

MEDDELELSE.

Pressen er en af de mest centrale kommu-
nikationskanaler i forhold til at sasige &n hold-
ning - bade ndr det gar godt, og nar der er
krise, Derfor bar du altid se pd mediermne som
en mulighed og ikke sam en trussel,

Du kan blandt andet bruge medierne 1l at:

« Formidle positive historier til pressen = og
pd den made undga at betale dyre annon-
cekroner. Den bedste reklame er uden tvivl
redaktionel omtalel

» Blive en slags kommentator i pressen inden
far dit omrade

« S@tte en dagsaorden ved hjaip af debating-
laeg, |Eserbreve sy,

Der er mange mader at komme i kentakt med
pressen pd - bl.a. gennem:

« Personlig kontakt til journalister

= Pressemedacieiser

« Laeserbreve, debatindlzg og kronikker

- Pressebeseg, kampagneaktiviteter og events

HWAD ER EM GOD HISTORIE?

Io bedre du kender journalistens verden,
desto sterre chance har du for at ramme plet
med dine henvendelser i farm al opkald, pres-
semeddelelser, laeserbreve eller debatindlag.

Maske er du ikke sely klar over det, men ndr
du ser by, laser artikler eller lytter til radio,
er der t&nkt naje over, hvarfor lige netop
den historie ndr nyhedsfladen, hvorfor den
vinkles, som den gar, og hvor i avisen eller
programfladen den ligger

15

Hver dag priariteres der nemlig benhdrdt mel-
Iem histarier og nyheder pa redaktionerme, og
jo flere af de sakaldte nyhedskriterier, der er
opfyldt desto bedre, Man benytter sig blandt
andet af fatgende nyhedskriterier:

» Konflikt

« AkTualitet

« Varsentlighed

- Identifikation

= Sensation

10 GODE RAD TIL GOD PRESSEHANDTERING:

« Teenik aver mediets malgruppe - hivilke typer

af vaelgere vil du | dialog med? L=ser, harer

eller ser de det her medie?

Tal am din egen pol itk | stedet for at kritl-

sere modstanderens - ellers kan du let blive

opfattet som en mudderkaster og giver i

evrigt ogsa bolden direkte videre Uil mod-

standeren

« Vinkl din historie kort og stramt efter et el-

ler flere af nyhedskriterierne

Se dit budskab/din historie mad andres ajne

end dine egne - en god pressehistorie skal

veere [nteressant for en starre gruppe af

R e e

- Tal til modtageren = [kke journalisten

var en god kilde for journalisten - vaer

tilgangelig, hjmipsom, informativ, palidelig,

aktiv og trovardig

+ Hold dine presserelationer ved lige - sd er
journalisterne ogsd mere tilbajelige til at
ringe dig op

« War kort i din retorik, nar du taler med en
journalist. Bliver du ringet op, ber du evi,



bede om at ringe tithage til journalisten kart
efter. Pd den made har du mulighed for at

drofte sag og vinkling med en anden og Lan-

ke over, hvilket budskab du gerne vil have
igennem, nir du igen taler med journallsten

« Lav en "kontrakt™ med journalisten, nir du
skal medvirke i en historie - alts3 aftal med
journalisten, hvad emnet og sammenhan-
gen er g sarligh, hvis det drejer sig om et
liveinterview

= Hold fast i kernebudskabet, nir du bliver
interviewet

SADAN SKRIVER DU EN PRESSEMEDDELELSE
Mange pressemeddelelser ryger lige ud | pa-
pirkurven, fard| redaktionerne modtager alt
for mange - og s=rligt alt for mange uinte-
ressante, Overvej derfor, am din historie er
en pressemeddelelse vaerd - eller om du ber
ringe eller maile kort. Er din historie en pres-
semeddelelse vaerd, ber du sende den til den
journalist, der sidder med stofomradet, til din
Jourmnalist-kentakt og redaktionen.

Mar du skriver en pressemeddelelse, bar du

averveje falgende:

* Hvilke |®sere, lyttere, spera ar den rettet
mod? Hvilke medier skal have den og hvor-
for?

=« Hvad er budskabet i din pressemeddelelzes
Hvad vil du fartalle?

+ Hvordan £ budskabet maksimal effelkl?

= Hvornar skal du g4 ud med budskabet?

+ Hvad kan det f3 af konsekvenser, bvis pres-
semeddelelsen bliver taget op?

SADAN SKRIVER DU ET LASERBREV

Mange mennesker ser avisernes llserbreve.
Ikke mindst i de lakale og regionale aviser.
Med et lzserbrev kan du overbevise eller pa-
wirke l@seren til at taenke eller handle. Der er

16
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ikke nogen klokkeklar "opskrift” pd, hvordan
du skriver et l@serbrey - dat vigtigste er, at
du skriver det, du har pd hjerte. Nar det sh er
sagt, er der dog et par gode rad til, hvordan
du bedst kommer ud med dit budskab,

HER ER 5 GODE RAD:

L. Etkort og praecist l@serbrey har sterre
chancer end et langt. Det far bedre plads
i avisens spalter, of flere lesere vil lese
det. Skriv Ikke mere end 200 ard.

2. Kun ét budskab | hvert lesarbrey,

3. Enspandende indledning: Hvorfor er det
vigligt?

4. Et par argumenter gerne med lokale
eksempler: Hvordan vil forslaget gore en
farskel? Hvar vil det gore en forskel? Og
hvemn vil det gavne?

5. Eneffektfuld afslutning, som opsumme-
rer. Maske med en direkte opford ring til
leserne "Hvis vi skal have bedre sholer, 53
stem pa 5" eller miske ‘Lad os gere noget
ved det, Lad 05..."

Leserbrevet sendes til avisens debatredak-
tion. Ring gerne efterfalgende til redaktionen
far at hare, om de har modtaget dit laser-
bres.

Aviserne modtager mange l@serbreve i en
valgkamp. En kontakt ger debatredakteren
apmaerksom pa netop dit leserbrey.

SADAN SKRIVER DU ET EFFEKTIVT
DEBATINDLEG

Det er en god idé at skrive leserbreve og
debatindlag, hvis man gerne vil pivirke en
sag eller nogle mennesker. Forskellen pa et
leeserbrev og et debatindig kan miske vaere
SVRr at 58, men | hovedtraek kan man sige, at
et debatindlaeg bestdr af felgende:



Vejledning : Din guide til kommunal- og regionsradsvalg 2013

« Typisk langere end et lserbrev - Dmkring
500 ord

« 5pm navnet antyder, skal debatindlzgget
lepsie op il debat

= Fokuser pa el bestemt emne, synspunkt,
delemne, cmrade etc.

Giv ikke op, Har avisen ikke bragh dit laeser-
brewv i labet af et par dage, sa er det en anled
nirg til at kentakte debatredaktaren,

Der er dog ingen garanti for, at dit laserbrey
bliver optaget, Heller ikke hvis du har fulgt
alle gode rad her. Men jo mere aktuelt og jo
mere praccist debatindlegget er, desto sterre
chance er der for, at det kommer | avisen

DEN DIREKTE KOMNTAKT

Uanset hvor dygdtige vi er til at skrive l&ser-
breve, udarbejde lobesedier eller lave en
smart hjemmeside, 53 er der ikke noget, der
kammer i naerheden af at bave samme gen-
nemslagskraft som den personlige kontakt,
Den kontakt du Far ved at g4 pd gaden eller
tinge pa vaelgernes dore,

Det vighigste, du skal have i baghovedet, nir
du gdr pa gaden og shal argumentere for So-
claldemokraternes politik er, at du kun har &t
hovedbudskab, som du gerne vil have folk til
at farstd, og som du gerne vil diskutere med
derm: "Goddag, jeg hedder Jens lensen ag er
kandidal til valget. leg vil gerne vaelges, fordi
jeg vil arbejde for at skabe nye arbejdspladser
ved at investere i bedre skoler og rye almene
boliger..”

Derudover er det vigligh, at du gar sammen
med andre fra partiet, som eventuslt kan
hjeelpe dig med at svare pd spargsmal fra
interesserede borgere

17
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SADAN HOLDER DU
ET LYTTEM®@DE

ET LYTTEM@DE ER ET EFFEETIVT REDSKAR TIL AT FA INPUT DG EN DIALOG | GANG MED FOR-
SKELLIGE CRUPPER AF MEMMESKER, SOM DU GERME VIL | KDNTAKT MED.

5. Skriv kammune- eller amradenavn | det
tomme felt everst pa dugen

6. Husk at holde jer inden for den aftalte tid
Sperg ordstyreren, bvis e i tvivl, Neden-
far er angivet vejledendes tider

Relationsopbyggende aktiviteter sikrer, at du
har fingeren pd pulsen og gader jorden forud
for selve valgkampen, Frem for som vanligt
at salge vores budskaber, er fokus rettet

pa at lytte og indsamle viden og fa nye idéer
fra borgere og mediemmer. Ikke biot for at
hare de mange input, men isar for at knytte
nye eller staerkere band mellermn partiet og
udvalgte malgrupper, Og husk: Et Iyttemade
handler am at Iytte.

KORT OM LYTTEDUGEN

Farste trin giver grobund for en dialog om
|dealer og visioner for fremitiden knyttet til
nere spergsmil, mens andet trin sporer jer
ind pa prioriteter og idéer til jeres omrade |
dag. | trim tre pricriterer | mellem de emner, |
har berart og udvalger en i hver kategori.

Et godt vaerkte| til at 13 en god dialog i gang
ved lyttemadet er [yttedugen

DE TRE TRIN:

1) Vores pejlemarker fire &r frem. Dette trin
skal | vaere to eller tre personer sammen
om. Med forste trin skal | forsege at satte
ord pd, hvilke vaerdier eller mal | ensker
at udvikle | jeres lokalomride, kommune
eller region efter de naeste fire ar. Udvaelg
el emne som “@@ldre, omsorg og sundhed”
eller et andet emne, der optager jer. Under
debatten skal | huske at skrive stikord |
cirklerne. vejledende tid: Ca. 20 minutter.

Vores prioriteter og idéer til en bedre hver
dag. | trin to skal alle omkring dugen dis-
kutere, hvilke prioriteter og idéer | har £l
en bedre hverdag. Malet mad avelsen er at

SADAN BRUGER DU LYTTEDUGEMN 2
1. Hwert bord veelger en bardvaert, der har
ansvaret for at guide diskussionen og
styre tiden

2 Saetjer, s& alle kan se dugen. Start med en né frem til tre bud pd de tre spergsmial pd
navnerunds dugen. Her er det vigtigt at prove at vere
3. Gennemgd debatdugens tre trin, 53 alle 54 honkret som muligh: Tank i forslag of
ved, hvad der skal forega tiltag, ikke blot overskrifter, Vejledende
4. Sarg for, at | har kuglepenne eller tuscher tid: Ca. 30 minutter

til radighed. En til hver

18



Vejledning : Din guide til kommunal- og regionsradsvalg 2013

3] Vares farste P iteter .-i.f‘_-'-ltltl‘nl'lﬂihlﬂ
skal | udveige en af idéerne fra hver af
kategorierne i trim 2 og skrive dem ind pa
de respektive felter | det bld feit 3.1 skal
formulere jer, sa ordlyden bliver s& pracis
of dikkende, at den er nem for andre
at tage stilling til, vie|ledende tid: Ca. 10
minutter.

AFSLUTMING

Mar | har vaeret dugen igennem, kan | give
jeres forslag videre til forsamlingen, Afvent
ordstyrerens vejledning til, hvordan det skal
foregd

19
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LAV EN
TELEFONBANK

EN TELEFONBANK ER EM GOD MADE AT FA REKRUTTERET EN MASSE MENNESKER TIL AT
HI/ELPE DIC MED DIN VALGKAMP. TELEFONBANKEN ER EN SLAGS TELEFOMCENTRAL, HVDR
FRIVILLIGE RINGER UD TIL MEDLEMMERME OG TILBYDER DEM AT DELTAGE | FORSKELLIGE

KAMPACNEAKTIVITETER.

En telefonbank er oplagt at bruge, hvis man
onsker at £3 folk til at komme til et lyttemede,
en kampagneaktivitet eller andre aktiviteter,
At lave telefonbank er nemt for de fleste, da
mange feler, det er mere trygt at ringe rundt
end at banke pd dere eller sta pd gaden. 15
de ®2|dre aktive synes, at telefonbank er en
god aktivitet, men alle frivillige kan deltage.

Hvem ringer man til? En gruppe af frivillige
ringer rundr til en fastlagt gruppe af menne-
sker for at sparge, informere eller overbevise
dem om et givent budskab eller en aktivitet,
Malret derfor jeres henwvendelser til f.eks. par-
timediemmer, fagfareningsmediemmer eller
andre oplagte malgrupper.

SADAN COR DU:

= Lav en ringeliste med navne og telefonnume-
re opdelt, 3 de kan fordeles til telefonban-
kens aktive. Medtag gerne e-mail pi listen,
Ligeledes bar der vaere felter til at skrive om
folk f.eks. regner med at komme til en akti-
vitet og et kommentarfelt til andre ting.

» Det bedste er, at en gruppe mades ag ringer
rundt fra samme sted. Alternativt kan det
ske hjermmefra. Sidstnavnte giver dog et
vaesentligt darligere resultat, da mange
ikke far ringet, og man ikke kan felge med i
samialerne.
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« Inden rundringningen begynder, er det
vigtigt at give de aktive en grundlg intreduk-
tion til, hvad formalet med samtalen er, og
hvad de skal snakke med folk om. Man kan
evt, udarbe|de et kort forslag til talepapir, sd
nybagyndere har noget at statte sig til,

« Nar man alligevel ringer rundt, er det en god
idé at fd opdateret navn, telefon og e-mail-
adresse, 53 vi har de rigtige infarmationer til
fremtiden. Wirker telefonnumrene ikke, skal
ae siettes fra listerne, og nye telefonnumee
findes pd nettet,

= Det er vigtigt, at der er en erfaren kam-
pagneaktiv | rummet, som kan here, hyis
nogle samtaler udvikler sig uheldigt i form
af fejlinfarmation eller lign. Det skal hurtigt
reties op, 53 fejlen (kke spreder sig til flere |
telefonbanken.

« Hold en pause ndr | har taget de ferste fire-
fern samtaler. Snak med hinanden om, hvad
der virker, hvad der ikke virker, og hvordan
kan gere det bedre efter pausen.

» Husk at 13 indsamiet telefonlisterne med
rettelser og kommentarer, s de viglige
andringer ikke gar tabt.

GODE RAD:

Saet et fast mal for, hvor mange | skal ringe
til, eller hwor lang tid | skal ringe, 53 folk ikke
karer ded | arbejdet. Husk at opmuntre de
aktive - de gar en kampe forckel.
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Husk at bruge heretelefoner eller headsets
til mohilerne 'S.é marn Kan skrive, mens man
taler | telefon

Det kan godt give meget baggrundslarm, hvis
mange ringer fra samme sted, Saring fra et
sted med flere rum, sd der Ikke sidder 12 og
ringer lige ved siden af hinanden.

21
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SADAN GAR DU
DOR-TIL-DOR

D@R-TIL-DER ER EN MEGET EFFEKTIV KAMPAGNEFORM. GRUNDLAGGENDE HANDLER DOR-
TIL-D@®R OM AT S/ETTE ET ANSICT PA DE POLITISKE BUDSKAB ER, DER BLIVER PRASENTERET.
DET LYDER MASKE EN SMULE GRAENSEOVERSKRIDENDE FOR DIC OC DINE FRIVILLIGE - MEMN
DET ER FAKTISK BADE HYGGELIGT, GIVENDE OG EFFEKTIVT AT M@DE MULIGE V/ELGERE | DOR-

ABMNINGEMN.

Dar-til-dar er det bedste vaerkte) til at ege
den generelle valgdeltagelse og skaffe hoje
personlige stemmetal til bestemte kandida-
ter. Ligeledes er det oplagt at bruge, hvis man
ansker at f4 falk til at komme til lyttemeder
eller en andan aktivitet,

Hvem kan vare med? De fleste aktive kan ga
der-til-dar efter en kort Introduktion. Det er
meget nemmere, end de fleste tror.

Hvor skal det faregh? Malrel dor-til-dor-ind-
satsen efter omrader, hvor der bor potentielle
S-vaelgere, og hvor der er en lav stemmede|-
tagelse, for sidan far | mest ud af anstrengel-
EENES

SADAN GOR I

« Lav en kort, men rolig intreduktion for alle
de frl'uillige. der er madt op. Preesentér ma-
terialet, som skal deles ud og fortd lidt om
det kvarter, | skal besege

« Uddel kort med ruter pd maks, 1-2 timers
varighed

« Lav hold & 2 personer. 5@t gerne en ny aktiv
sammen med &n, som har prewvet det fer,
Bland maend og kvinder, unge og @ldre. 53
er det lettere at fd kontakt

= Brug kun 1-2 forskellige materialer pa
samme dag, s er det nemmere at huske
budskabet. Husk altid et badge, si | let kan
identificeres af beboerne

» 5lut altid af sammen, spis evt. en bid mad og

fartel hinanden om jeres bedste aplevelse
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» Husk at samle alle kortene sammen, s3 1
ved, hvar | har varet - 5d 1 kan bruge krael-
terne et andet sted naste gang

Gode ribd: En vigtlg erfaring er, at den eneste
gang, det er svaert, ef ferste gang. Altive, som
ikke har prevet det far, er tit utrygge ved ud-
sigten til at skulle banke pd hos en fremmed.
Nogle aktive falder fra, hvis de far den mind-
ste chance for at slippe. Dermed snyder de sig
sely for en fantastisk og staerk oplevelse.

Vigtigt: Undgd at lave et mede om dar-til-der
o 53 aftale, at | medes et par dage efter og
begymder at stemme darklokker. Du risikerar
at bllve den enestel Laeg i stedet dor-til-dar
ind som an praktisk evelse under en tra-
ningsdag. Mar folk farst har provet at ga én
gang, vil de gerne vaere med igen,

De aktive behaver ikike kende hele valgpro-
grammetl eller partiets principprogram for at
deltage. De fleste vaelgere har ikke rat mange
spargsmil, og skulle det ske, ar man altid
velkommen til at tilbyde, at den pig=ldende
kandidat ringer eller skriver tilbage med det
rigtige svar. En super made for kandidaten at
komme | kontakt med de meget interesse-
rede af valgerne,
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HER ER EN LILLE HUSKELISTE, INDEN DU GAR

pA GADEN OG UDDELER DIT MATERIALE:

+ Du skal kunne forklare dit budskab pa 30
sekunder: Hvorfor skal man stemme pa dig?

« Lyt til den person, du taler med. Henvis evi.
til Socialdernokraterne.dk, hvis personen vil
have mere og uddybende information

= Tal om hverdagen - ikke for meget om tal og
statistikker: Hvad bekymrer personen i hans
eller hendes dagligdag? Tnker de pd deres
privatekonomi, pd deres barns institutioner,
pd den mad, de spiser, eller er de bekymrede
for plejen af deres aldre Familiemadiem
mer?

» Tal om fremtiden og faellesskabet ag om,
hvad persanen sely ser al l@sninger

- Tal gerne med potentielle nye vaelgere | ste-
det for overbeviste socialdemoklrater

« Respekiér, hyis folk ikke vil tale med dig og
lad dem vare

+ Giv roser, materiale og et smil som afslut-
ning pa jeres samiale

23
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LAV EN
BOBOERUNDERSQ@GELSE

DET KAM V/ERE EN COD IDE AT UNDERS@GE, HVILKE ONSKER OC DROMME FOLK HAR DE FOR-
SKELLIGE STEDER | DEN KOMMUNE ELLER REGION, DU ER OPSTILLET. MEN HVORDAN LAVER
DU LIGE SADAN EN BEBOERUNDERS®GELSE? LES HER, HVORDAN DU BEDRE KAN MALRETTE
DIN VALCKAMP | DIM KOMMUNE

Hvad cplager borgerne i jeres lokalomrdde?
Hvilke bekymringer, forhdbninger eller for-
ventninger har borgerne til deres hverdag, na-

Brug vejledningen fra afsnittene om der-cil-
dar eller telefonbank og tilret det sam en
bebasrundersagelse

bolag, kommune aller til 0 som parti? Det er
vigtigt for os at vide, nir vi skal udvikle vores
politik, lede kommunen of mede valgerne pa
valgdagen. En god made at Iytte til borgernes
virkellghad og tanker er vad al sparge dam.
Ga derfor dar-til-dar eller lav en telefanbank,
<3 finder du ud af, hvad borgerne tanker.

Eksempel:

| Kgbenhavn har de besluttet, at samtlige kredse skal ga der-til-dor og besege borgere | ud-
valgte boligomrader | fordret og forsommeren for at f3 det bedst mulige indtryk af, hvad der
rar sig. Det skal sikre en starkers lokal forankring af de lokale kandidater og deres lokale
maerkesager. Derudover vil det skabe sterhers bind mellam partiet og borgerne | omradet.
Inden sommerferien sparger de aktive og kandidater bargerne | kommunen am, hvad de
halst wil have, Sacialdemokraterne gar noget ved | deres hverdag, Alle svarene samles sam-
men og bruges til at udvikle konkrete soclaldemokratiske lasninger pa de vigtigste proble-
mer, borgerne har rejst.

MAr de kommer tettere pi valget, vender kandidaterne og de aktive tilbage til borgerne og
taler med dem om de bud pa lesninger, partiet er kemmet frem til,

Dermed viser de aktive | Kebenhavn, at de er optaget af borgernes hverdag o bekymringer
og ¥l Iytte til deres ideer. Borgerne lerer tilmed kandidaterne at kende og far styrket til-
liden til partiet lokalt.

Samtidig sporger de alle, om de ensker at sth pi en kontaktiste aller Kunne tEnke sig sekv
at veere aktive | at mabilisere sofavaigere til kommunalvalget.
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INVITER
TILHUSMODE

HUSMEBDER ER GODE TIL AT KNYTTE BAMD TIL UDVALGTE PERSONER OG GIVER DIG EN BEDRE
INDSIGT I, HWAD DER OFTACER BEBOERME | ET BESTEMT KVARTER. DET ER HYCGELIGT, DET ER

CIVENDE DG GANSKE EFFEKTIVT,

| forlzngelse af beboerundersegelser ar det
en god idé at lave et husmode, Husmeder
giver ofte en staerk faellesskabsfalelse og er
med til at skabe sterke relationer mellem de
deltagende gaster, Folk larer dig bedre at
kende, far diskuteret politik | trygge rammer
- o maske lyst til at vaere med pa mere,

Husmader foregar hjemme hos en lokal aktiv
eller negleperson i et omrade, du gerne vil
bygge sterkere band til, og sam har sagt ja til
at vare vaert. 0g husmeder kan have mange
former. Det afgerende er, at | modes pa deres
hjemmebane - og ikke pa din. Det skaber
starre dbenhed og tillid,

Husmader invoherer typisk fem til b af vaer-
tens familie, venner, naboer eller kolleger.

Husmeder handler som udgangspunkt am,
hwvad der optager deltagerne - ud fra den
dagsoerden, du har sat med Invitationen,

Hvorfor husmeder? Et husmede kan hjaelpe
lokale fareninger of kampagner | gang ved at
rekruttere nye frivillige, som vil pitage sig et
ansvar, Eller byde nye medlemmer velkom-
men pad en sterk mide. Derfor er det kon-
krete mal med at afholde husmeder ofte at

[a =& mange som muligt til efterfelgende at
forpligte sig pd konkrete ting, de vil gere sam-
men med dig og partiet lokalt
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Husmeder kan ogsa vaere et godt redskab til
at identificere og rejse en |okal 5ag. der opta-

ger beboerne i et omride

Hvad fir deltagerne ud af det? Det er en god
ide at overveje, hvad vaerten og de avrige del-
tagere kunne have af interesse i at mede dig.
Hvad kan du tilbyde dem af déi, de efterspor-
ger? Uanset den udbredte holdning om, at
*folk Ikke gider,” skal man ikke undervurdere
folks lyst til at involvere sig | nzre spargsmal
og snakke politlk, ndr blot det er pa deres
egen hjemmebane. Erfaringerne viser, at folk
ofte siger ja og gerne stiller op af nysgerig-
hed eller simpel lyst £l at snakke om dagen
of vejen,

Hvardan? Dien sterste udfordring er at finde
husmede-vartar, som har et godt netvaerk og
kan rekruttere husmede-deltagere. Afdrama-
tiser aktiviteten over for vaerten: Det drejer
5Ig om at invitere venner of bekendte til en
kop kaffe, hvor du ogsd deltager.

Dernast er det vigtigt. at dufl allerede pd
forhdnd har planlagt en raekke akthiteter,
som husmededeltagerne kan slutte sig til, Det
handler om at £a folk med om bord som ak-
tive med det samme, sd der Ikke gdr 14 dage,
fior de herer fra os igen.
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ATRIN | ET HUSMDDE

Det er vigtigt, at tonen er uformel og afslap-
pet, Dog er falgende trin en god anbefaling -
alle Forventer, at der er et mal med medet, sd
du behaever ikke l2gge skjul pad, at du gerne
vil noget bestemt.

1. Start med en navnerunde
Det er ikke sikkert, at alle kender hinan-
den, selvom alle kender vasrten. Sa start
med en navnerunde, sd alle ved, hvem der
sidder | lokalet,

2. Fortel kort om dig selv, og hvorfor | er
samlet | dag
Forteel gerne lidt om dig selv, din historie,
og hvorfor er du her | dag. Hvad har du
pa hjerte, som du gerne vil drafte med de
forsamlede? Jo mere du giver af dig selv,
desto starre tryghed ag tillid kan du skahe
omkring kaffebordet.

3. Fh snakken | gang
Start dernaest en runde, s4 du er sikker
pa, at alle far fortalt, hvorfor netop de er
dukket op, Bed dem gerne fortaelle lidt
af deres egen histarie, ligesom du har
gjort. Hvad der optager dem, bekymrer
dem eller giver dem hab i nabolaget eller
kommunen for tiden. Det er vigtigt, at
diskussionarne flyder sa frit og dbent som

muligt, 54 alle faler sig med og godt tilpas.

Deltagerne skal Ikke i falelsen af, at det
er med 'fert hand’, 53 tillad i videst mulige
DITIfﬂl‘lB. at deltagerne selv definerer, hvar
snakbken skal ga hen.
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Et simpelt sporgsmal for at bringe snakken
videre i konkret retning kunne vaere "Hyis
du skulle @ndre én ting i vores kvarter, hvad
shulle det sd vaere?

Du kan ogsd prove at sparge deltagerne:
“Hwad har vi af muligheder for at gere
noget ved de emner, der er kommet op?
Kunne vi gore noget sammen?”

4. Afslut med klare forpligtelser
Efter de tre forste trin er det vigtigt at f3
lavet en god afslutning. Prev om du kan
lave en opsummering pd diskussionerne,

Derefter kan du starte med at sporge

en af de mest energiske og engagerede
deltagere, om vedkommende er klar til at
forpligte sig pa at gere noget ved emnermne
og handle sammen med dig.

Alle skal sperges direkte, det er kke nok,
at alle bare siger "Det Iyder spandende,
lad os se pa det”,

Mu skal du hive stikket hjem ved at f3 kon-
krete tilsagn, Her ensker du isaer et eller
flere af folgende: Ia, du ma gerne fa mit
telefannummer og a-mail. Ja, jeg vil gerne
dele nogle foldere ud. Eller ja, jeg vil gerne
vaere med til at ga der-til-der.

Er snakken Ea.vE'l ECII‘.“. Ds har EtEI‘I‘Il‘IlI‘IgEI‘I
varet god, vil du ofte kunne 3 en god
portion af deitagerne til et eller flere af de
n@ste skridt,



Et eksempel: Med Husmader relrutterer du
dine kernetropper - [kke "de brede masser’,
Husmeder er sma og ofte brugt til at rekrut-
tere de Frivillige, du har brug for til al na din
kampagnes mal. ¥l I na at stemme 5.000
darkiokker inden valget, men er der kun fem

| jeres kampagnegruppe? Prav at afholde Cre
husmader hver, fer i starter, Pa hver af de |

alt 15 husmader kan | maske fa tre nye til at
forpligte sig pa jeres falles milsatning. 53
har | pludselig en gruppe pd 45. | stedet for, at
| hver skal g 1.000 dore for at nd | mal = kan |
|||aj|1-'§ med en brakdel hver UE. mere til: Dem,
der gdr sammean med jer, er fra det nabolag, i
onsker al organisere og mobilisere

NOGET LANT OG NOGET GAMMELT

Flere mye folketingskandidater brugte
husmader under senesie valg, ligesom 3F's
*Skaoevt"-kampagne havde succes med det
Rutinerede krzfter taler med glade om den-
gang, 05U i 1960eme brugte det indgaends,
Og kigger man | historiebegemme finder man
ogsa vidnesbyrd om fagforeningsmaendenes
rundgang fra kaffebord til kaffebord i arbej-
derbevagelsens vorden, nir fabrikken var
lubckeet land. Metoden community arganising
bliver flittigt brugt | bl.a. USA og England -
ligesom det i| den mellemestlige kultur er en

integreret del af den politiske organisering
f.eks i Syrien eller Palastina
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Rigtig god valgkampl

Venlig hilsen

Partikontoret
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