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Z fremskridt i amt og kommune : Vejledning til lokalforeninger
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Vejledning til lokalforeninger
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VIGTIGE HUSKE-DATOER I FORBIMDELSE MED VALGET

Brevstemmeafgivelse kan starte i udlandet, pa Ferperne, i
Gronland, pd danske skibe i udenrigsfart samt pd danske
havanlag uden for dansk omrade.

Tidligste frist for indlevering af kandidatlister.

- kl. 12. Sidste frist for indlevering af kandidatlister med
stillere.

Tidligste frist for indlevering af armodning am afgivelse af
brevstemme i hjemmet.

Sidste frist for valgbestyrelsens underretning til den
tegningsberettigede stiller am mangler ved en kandidatliste.

- kl1.12. Sidste frist for berigtigelse af mangler eller
indlevering af ny kandidatliste.

- k1. 12. Sidste frist for tilbagekaldelse af kandidatlister.

- kl. 12. Sidste frist for amnmeldelse af va.lgfor.b.uﬁ eller
listeforbund.

&

= kl. 12, sidste frist for tilbagetraming af forbund.
Brevafstemning her i landet kan starte.
Sidste dag for brevstemmeafgivelse.

- kl. 18. Seneste frist for indgivelse af anmodning om at
afgive brevstemme i hjemmet.

Skaringsdag for optagelse pa tilflytterlisten., Indberetning
til PR Aaf armeldelser om flytning, umyndiggeprelse, ophevelse
af ummndiggerelse samt erhwervelse eller fortabelse af dansk
indfodsrat.

K1.09.00 - 20.00 valg ved alle valgsteder. (ingen
frokostpause ).



HVAD SIGER VALGLOVEN (M KANDIDATLISTER SAMT LISTE- OG
VALGFORBUMND :

AMMELDELSE Kandidatlister indleveres senest 24. cktober 1989
kKl. 12.00 til valgstyrelsens formand. Listen md
hajst indeholde 4 navne mere, end der skal wvelges
i din hkommune eller amtskommune. Kandidatlister
skal indleveres pd en serlig formular.

KANDIDATER Kandidater skal anfgres med fulde navn, stilling og
bopel samt CPR-rummer.

STILLERE Listen skal wvere underskrevet af mindst 25, hojst
50 wvelgere som stillere. For kommuner over 25.000
indyogere bedes lckalforeningen underspge,  om
stillerantallet er forhgjet. Til amtsridene kreves
mindst 50 stillere. Amtsradet kan dog beslutte at
forhpje stillerantallet (indtil 150). For hwver
stiller skal oplyses navn, bopel og CPR-nummer.

LISTEBETEGNELSE FREMSKRIDTSPARTIET - evt. mad tilfojelse af lokalt
tilhprsforhold, dersom flere Z-lister opstiller i
becrmmuren.

BOGSTAVBETEGNELSE Bogstavbetegnelsen Z tildeles automatisk til kandi-
datlister for Fremskridtspartiet.

LISTEFORBUND Flere lister med samme bogstavbetegnelse kan indgd
listeforbund, som skal armeldes senest 30.  oktober
kl. 12,00, og underskrevet af kandidater og
stillere. BEn sarlig formular kan benyttes til
anmeldelsa af liste- og valgforbund.

VALGFORBUND Kan indgas mellem lister med forskellig bogstavbe-
tegnelse og skal ligeledes afleveres scnest 30, ok-
tober k1. 12,00 med samme underckrifter. Kandidat-
lister, der har indgdet listeforbund, kan indga
valgforbnnd med andre kandidatlister eller
listeforbund.

SERLIGT Den, der afleverer kandidatlisten, har ret til pa en
medbragt afskrift at fi kvittering for, at anmeldelsen
er indleveret og hvornar det er sket. Denne ret bor man
benytte sig af! Safremt valgstyrelsen finder anledning
til at erklare en kandidatliste for ugyldig eller
stryge et navn af listen, skal stillermne geres bekendt
hermed senest 28, ckbtcber 1989. En ny liste kan da ind-
leveres eller forandring foretages senest 30. oktober
kl. 12,00. Bortset fra stillerantallet gelder samma
regler for kommmnalbestyrelses- og amtsradsvalg.




OPGIRELSE AF VALGET

MANDATERNES FURDELING

A,

Fordeling af manddater sker efter den d Hondt ske metode. Se bilag.
Hver kandidatlistes eller valgforbunds (listeforbunds) stemmetal
deles med 1, 2, 3, osv. indtil hvert stemmetal er delt med et tal s&
stort, som det antal mandater, der i det hojeste kan antages at
tilfalde listen eller forbundet. Det forste mandat tilfalder storste
lkvotient, andet mandat tilfalder neststorste kvotient, osv.

B.

Mandater, der er tilfaldet valgforbund (listeforbund) fordeles pa til-
svarends made mellem de kandidatlister (listefortund), som forbundet
bestar af.

VALGTE KANDIDATER

Ved sideordnet opstilling velges kandidaterne i rakkefolge efter
storrelsen af deres personlige stemmetal. Ved partilistecpstilling
sker kandidatudvelgelsen pd felgende mide: Nir antallet af medlemmer,
der skal velges pa en liste, er bestemt findes listens samlede stemme-
tal (bade personlige og listestermer), der divideres med et tal, der
en én storre end det antal kandidater, der skal valges af listen. Det
ved divisionen fremkome tal forhpjes til folgende hele tal, og dette
er listens fordelingstal. Derefter fordeles de afgivne listestemmer,
idet man, sd langt listestemmerne ralder, tildeler kandidaterne i den
rakkefplge, der er opfort pd listen, si mange listestermer, at de til-
lagt de personlige stemmer udger fordelingstallet. Mar alle liste-
stemmer er fordelt, er de kandidater, der har opniet fordelingstallet
valgt i den rakkefplge, hvori de er opfert pd listen. Opnds det ikke
PA derme made at fa udpeget alle kandidater, der skal velges, er-
kleres i rekkefplge efter antal personlige plus tillagte liste-
stemmer, sa mange af listens gurige kandidater for valgte, som endnu
skal veelges pA listen. Se Bilag.

STEDFORTREDERE

De kandidater, der ikke opndr wvalg, bliver stedfortradere efter
stgrrelsen af de opndede personlige stemmetal plus ewvt. tillagte
listestemmer.



VRRDIEN AF LISTE- OG VALGFORBUND
Et eksempel kan vise, hvordan et valg kan falde ud, dersam der er de
rigtige valgforbund, og hvordan det kan gd, hvis man ikke har formaet
at udnytte samtlige afgivne stemmer bedst muligt.

I en kommune er stemmetallens blevet:

A: Socialdemokratiet.....icvievccnniaa.. reramasEaEaas 3128 stemmer
B: Radikale.......... R R T DR e - 372 I

C: Honservative.......ccoc.... srrnnennsane s sreasae 1031

E: Relsdochanded. ..o oaiiiiisaeniavsieissiois piginiz LA %

- - o el R S e g wuwa 1032 L

Z: Fremskridbtspartiet.....c.cvveiencdonns Frla e o by 1951

Talt afgivet............. iy e e rarsssssssenenas T22h Stemmer

Der skal i kammnen velges 15 kammmnalbestyrelsesmedlammer, og uden nogen
form for valgforbund vil denne kommune fA rent socialdemokratisk flertal,
selvom liste A kun har 3128 stemmer mod de gvrige partiers 4098!

Med et valgforbund mellem listerne C, V, og Z vil der derimod blive
borgerligt flertal, ogsd selvam socialdemckraterne indgér valgforbund
med liste B og E.

MANDATFORDELING UDEN VALGFORBUND:

Liste A B C E v z

Div,.1 3128 ( 1) 372 1031 6) 1112 1032 ( 5) 1551 ( 3)
Div.2 1564 ( 2) 516 (13) 516 (12) 776 ( 8)
Div.3 1043 ( 4) 344 344 217 (11)
Diw.4 782 ( 7) 388

Div.5 626 { 9)
Div.6 521 (10}
Div.7 447 (14)
Div.8 391 {15)

Liste A: B mandater, liste C: 2 mandater, liste V: 2 mandater, liste Z: 3
mardater,

Et eventuelt valgforbund mellem liste B og E ville erchre et mandat fra
liste A.



MANDATFORDELING VED VALGFORBUND

Liste A B+E CHJ+Z
Diwv.1. 3128 { 2) 484 (14) 3614
Div.2. 1564 ( 4) 242 1807
Div.3, 1043 ( 68) 1205
Diwv. 4. 782 ( 8) ag4
Div.5, 626 (10) 723
Div.6. 521 (11) 602
Diwv.7. 447 516
Diwv.B. 452

FORDELING MELLEM LISTERNE C, V, Z

(1)
(3)
(5)
(7
( 9)
(11)
(13)
(15)

5 B ° o R 6 mandater
Liste B+E.......1 mandat
Liste C+V+Z..... 8 mandater

Liste [ W z

Div.1. 1031 ( 3) 1032 {2 1 Bl B o B - o~ ] o .2 mandater
Div.2. 516 { 7) 2l6 [ 6) 776 ( 4) Liste V........ .2 mandater
Div.3. 344 344 517 { 5) Liste Z.iv...s . .4 mandater
Div.4. 388 { B)

KANDIDATFORDELING PA LISTE Z-PARTIOPSTILLING

4 mandater skal fordeles.
Afgivne listestemmer 416

Afgivne personlige stemmer 1135
Ialt Z-stemmer......,

Kand. 1 personlige........ 323

c+er. 1551:(4 + 1) 5 = 310,2 = fordelingstal 311

+ liste O ialt 323 valgt som nr. 1.

2 PP 108 + 203 " 311 valgt sam nr. 2.

" By I < 213 " 286 valgt som nr. 3.
" a- " 93 + £ 93 suppl. nr. 3.

i I e -e. 255 + 0 " 255 valgt som nr. 4.
. [ AR aes 116 + 0 " 116 suppl. nr. 2.
’ 7" renesnss 120 + 0 " 120 suppl. nr. 1.
i g in Y - g " 45 suppl. nr. 4.

Kandidatfordeling p& liste Z ved sideordnet opstilling (som er FREM-
SKRIDTSPARTIETS foretrukne opstillingsform).

Her tilfalder kandidatlistens mandater kandidaterne i rwkkefolge

efter storrelsen af deres personlige stemmetal.

I tilfslde af

stemmelighed foretager valgbestyrelsen lodtrsiming.



VALGETS ORGANISATION.

Det er klart, at man flere steder har en tradition for, hvordan man
organiserer en valgkampagne, og at dette nogle steder kan viderefores
mad succes, og det efterfplgends skal betragtes som en hjslp til for-
bedringer, som tilpasses efter lokale forhold,

Men det er klart, at for at fi en effektiv kampagne, er det vigtigt
fra starten at have en plan over aktiviteter, som skal udfgres, af-
passet efter komunens stgrrelse; velgerforeningens styrke m.v.

1 en effektiv kampagne ma nggleordene vare koordinering og kom-
munikation. De enkelte arbejdsomrdder bpr specificeres klart, s=a
dobbeltadministration undgis.

UDVALG

1. Skal vi have valgudvalg og i belraftende fald hwor store?
2. Hvilke arbejdsomrdder skal de enkelte udvalg have?

Hvis wi ikke skal have valgudvalg, er det klogt at have enkelt-
personer, evt. bestyrelsesmedlemmer, der hver far sit ansvarsomride,
og evt. finder nodvendige hjalpere.

VALGHONTOR

Et valgkontor kan vere rart at have pd amtsplan. Glem ikke at der er
tale an 2 valg. Bade amts- og primervalg.

KOORDINATTON

Som  tidligere rnevnt er koordinering serdeles vigtigt, og et kordina-
tionsudvalg kan evt. bestd af valgerforeningens formand med én eller
to hj=ipere, hvis opgave det blandt andet er at sgrge for at de mate-
rialer og ideer, der kammer fra andre udvalg eller landsorgani sation-
en, bliver fordelt til de rigtige personer/udvalqg.

KONTROL
Til koordinationsudvalget er det klogt at knytte en person, hvis funk-
tion er kontrol af, at planlagte aktiviteter virkelig udferes. Det er

f.eks. vigtigt at sikre sig, at presse/annonceudvalget orienterer i
lokalpressen bade for og efter planlagte meder.

10



POLITIK

Vi har to ting at tilbyde velgerne, nemlig: VOR POLITIK og vore kan-
didater. Disse to ting danner grundstammen, og det drejer sig nu am
at sxlge denne vare bedst muligt ved at fremhave de mest interessante
og positive sider af denne "vare", ikke mindst overfor de sdkaldte

gransevelgere.
AT GORE SIG STILLINGEN KLAR

Fremskridtspolitikken i kommmerns er noget forskelliq landet owver,
aftengig af situationen i den erkelte komwune, sd det er umuligt i et
materiale, socm det foreliggende, at generalisere, sa materialet
passer lige godt til alle kommuner landet over.

I nogle kanmmner er vi med i et flertal i kommmalbestyrelsen, hvis
arbeijde darfor mid forsvares bedst muligt. I de fleste tilfelde er vi
i opposition, og m4 s& angribe den forte politik, og samtidig
forelagge alternative lgeninger til de punkter vi angriber, sa vi
derved kan vinde nye velgere for vor poltik.

Det politiske udvalg skal hurtigt vere langt fremme med de punkter
som vi vil satse pd, sam for eksempal:

- Hvordan tolker vi lovens ord om lckalt(kommmalt)selvstyre?

P4 hvilke punkter kan vi vere med til at styre de kommende ars
planlagning?

Hvad vil udviklingen indebare for vor Kommne?

Er det mske netop os, der kan styre denne udvikling?

- Hvorfor osv.?
- Skatten ned - mindre adninistration - frihed til den enkelte.

AT VELGE STRATEGI

Her m& vi atter betragte situationen i amradet:

]

Skal vi angribe eller forsvare?

P& hvilke punkter?
- Har vi noget at vinde pd bekostning af det hidtidige styre?

Hvilke fejl har "de andre" beglet?

Hvilke resultater har vore egne opnast?

Kan vi bruge disse resultater?

Hvilken tone skal vi dermed anlagge 1 valghkampen?

=l =
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AT VELGE EMNER

Kampagneledelsen mi sammen med kommunalbestyrelsesmedlemmer og kandi-
dater samle de emer op, der bliver hovedtemaerne for kampagnen. Man
kan ewventuelt fi en rettesnor ved med sporgeskemasrs hj®lp at ga ud
og spgrge medlemmer eller forventede velgere, hvad de mener er dette
valgs vigtigste emer. Det endelige resultat bgr ikke blive en lang
liste af punkter. Nogle steder npjes man med ganske fa emer.Er-
faringen viser, at hovedopdelingen i slutfasen af emer sandsynligvis
ser saledes ud:

Dkonomi .

Miljp - rekreative omrader

Samarbejde mellem kommunens amrader, herunder lckaltrafik, service
og ertwervsstruktur,

Unge og gamle.

Skole og idret.

b L b =

Andre emer kan naturligt komme ind billedet, f.eks. representativt
demckrati /pressionsgrupper, rationel administration m.m.
Kampagneledelsen m& foretage en afvejning af de forskellige emer.
Lagy alle muligheder pd bordet og valg de temaer, der optager vore
medlemmer og forventede velgere mest.

Jo fer vi velger vore temaer og begynder at komunikere dem, jo storre
er chancen for, at det er os, der bestemmer nogle af walgets hoved-
temaer - altsd temaer hnvor vi stir os godt i bdde forsvar og angreb.

For opstillede til amtsradene vil endvidere spprgsmal, som nedlaggelse
af smd sygehuse, gymnasier og zoneloven vare typisk aktuelle emner.

- 10 -
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KANDIDATUDVAELGELSE,/ TRANING

Ud over vor politik er KANDIDATERNE det andet grundelement i den kom-
munale valgkamp. Metoderme til udvalgelse og opstilling af kandidater
er n@sten ligesa mangfoldige, som der er lckalforeninger. Det er
imidlertid nok klogt meget tidligt at nedsette et kandidatudvalg, der
kan finde frem til et emnemateriale. Her kan det ofte betale sig at
f4 mange - maske endog alle foreningens medlemmer - til uforpligtends
at hjzlpe udvalget med inspiration og materiale. 7
Foreningens ledelse har en forpligtelse til overfor  opstillingsmedet’
at komme med et vel gennemtenkt forslag til liste til kommnalvalget.
Opstillingsmpdet kan selviplgelig @ndre resultat - men et
velmotiveret forslag, der tager hensyn til vor kampagne, politik og
strategi er det bedste udgangspurkt. Vi skulle gerne urne  frembave
en stzrk liste, der er alsidigt afbalanceret socialt, alders- og
honsmessigqt, samtidig med at den har spendvidde i hommunal sagkundskab
og i forhold til - for os vigtige - kommnale malgrupper.

Jo  for vi bestemmer, hwilke kandidater vi vil opstille, jo tidligere
far vi mulighed for at geore vore kandidater kendte, og jo storre mu-
lighed har kandidaterme for at blive "tramet" for slaget skal slas.

I  FREMSKRIDTSPARTIET forudsetter vi, at vore kandidater er mernesker
af "kod og blod" og ikke ensrettede, afpudsede programoplaEsere.
Derfor er der ingen grund til at oprete en egentlig kandidatskole.
Derimod ma kampagneledelsen eller kandidatudvalget give kandidaterne
milighed for at udvikle sig forud for hovedkampagnen. Den “fornedne
baggrundsviden om kommmale forhold, sdsam budgetter, byplaner, tra-
fikplaner og meget mere, bor vere ting, wvore nuverende kommmnal-
bestyrelsesmedlemmer hijzlper nye kandidater med.

Lad kandidaterne vare med i udarbejdelsen af valgkampens hovedbtema og
andre politiske beslutninger. Det giver et starkere tilhgrsforhold
til stoffet og dermed stprre sikkerhed.
Determgodidéatladeka:ﬂidatammrmdeéﬂawr&dsmﬂen

Maste bilag viser hvordan man i en velgerforening har provet at "hort-
lagge" kandidaternes kvalifikationer. Dette er kun et 1, men
en sadan kortlagning er en god idé - en god baggrund for kam-
pagneledelsen og kandidatudvalget i deres forseg pa en ideel liste og
bedst mulig udnyttelse af ressourcerne i den senere wvalgkamp.

=11 =
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FORSLAG TIL STRENGT FORTROLIGT OPLYSNINGSSEEMA til brug for
FREMSKRIDTSPARTIETS velgerforenings foreberedelse af

kandidatopstilling.

1. Fulde NEVN. cocsssasansssras
or JT Vs T e W R e
3. TOLAFN] . cucsnssiasiasadanana R R L (P S R
d. Fadaalstr Of a0 (PR ). . e o i e i o inbahansnsbms asisrsssss
(R By LT, ket e T
5= Ryptaskcabal igretd 1 g’ Sl TR e i aNE A
7. Antal bprm..... aldar...t... T TR e e e el s
8. mmﬂrerd.itilflyttat ooty iee | rene | Tedwminion DL s
9. Hvornar blev du medlem af FREMSKRIDTSPARTIETS velgerforening....
10. Hvad er dine fritidainteresser. . scissnsvrsarsrssssnssnsscsssnasnns
11. Er du medlem af andre (upolitiske) foreninger.........ccoeucueen
P W S B - v -y o R LTS s R DR S o R T

POLITISKE DATA

13, Hvad far dig til at opstdlle som kandidat. ......cniuinnnininnaa.
14. Mener du at dine forudszininger som kandidat til kommunalbestyr-

elsen [ et 1o _ g B g e L i T G R o R e o SR e G MR (R
15, Har du deltaget i kommunalpolitishe ]-m.r'ser evt. hvilke...cueee
16. Hvad synes du om disSse KUIrSer. ...vcvssrerrossnsssrasraranssnsans
17. Hvad stir FREMSKRIDTSPARTIETS politjk i vor komune for.........
18. Hwvad er din milseining, hvis du bliver valgt til kommunalbestyr-

1 P S o RS S cnsanas

19. Har du tidligere varet medlem af andre partiers Lwlgarfcremng
20. I belredterds Fald hvdlka. ... .ccee i s it icdacaiaicaanananasana

21. Er du tilfreds med det arbejde FREMSKRIDTSPARIETS nuvarende kom-

mmalbestyralsesmedlaemmer har udfgrt....cvcieenirieericnenanaarne
22, Irbermgtends £ald = orfor. cccvetsissanarnsissisasrnsishssernsns
23. Onsker du, at den nuvarende borgmester skal fortsstte i neste per-

b A A S O
24. Bvilket udvalgsarbejde har du lyst til at beskeftige dig med...
25. Supplerende oplysninger til fordel for dit kandidatur...........

For den orden skyld beder vi dig venligst - evt. pa ekstra papir -
besvare samtlige spgrgsmdl i nummercorden.

-12_
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CRONOML

Dat ma erkendes, at selv en god politik ikke kan fgre wvalgkamp uden
penge. - Formidling af vor politik kan vere kostbar.
Financiering af valgkampen sker gennem kontingenter og bidrag.

De medlemmer, der har gkonomisk mulighed for at give yderligere
stotte, ber opfordres hertil, dette virker samtidig motiverende for
en aktiv indsats for partiet blandt disse.

Det er givet, at man uden for sin forening kan finde personer, der er
velvilligt indstillet over for vort politiske arbejde, og som vi med

udbytte kan bede om bidrag.

Det er lige sd vigtigt, at vi - nidr vi har oparbejdet den cokonomiske
baggrund - har personer, der er i stand til at administrere disse mid-
ler. De personer man v@lger til gkonomiudvalg, skal have en stor Hon-
taktflade og vare vant til at formulere sig, det kan f.eks. vare kom-
mmnalbestyrelsesmedlemmer, folketingsmedlemmer/kandidater, handlendes
eler virksamhedsledere etc.

EHSEMPLER PA INDSAMLINGSVIRKSOMHED

TELEFONINDSAMLING Fa én, der er vant til at tale telefon, t:.l at
ringe rundt til forskellige emner.

BREVINDSAMLING Lad kendte folke sende breve, hvor de personligt
opfordrer kontakter til at yda bidrag.

DIREKTE INDSAMLING Kontakt og fA samtaler med erbrwervs- .
virksomhedsledere. Hold politiske meder med
handels- og industrifolk og bespg dem bagefter med
opfordring til at yde stotte.

EKSEMPLER FA INDTRGTSGIVENDE ARRANGEMENTER

Andespil, foreningslotteri, loppemarkeder og
annoncetegning i valgavis eller bag pd lgbesedler
etc.

Husk igvrigt, dersom man holder meder, hwvor man
selv kan std for udskenlming af kaffe, ¢l, vand,
at der her er mulighed for et pent .overskud.

B B
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KOMMLINIEATION
(Propaganda - salg af politik)

Mange krafter og meget arbejde kan give det optimale resultat, hvis
man  ud mrerg:&thﬂnldogs&firmrwrigﬂgefmm for kommuni-
kation - rigtige form og indhold i forhold til dem, wvi wvil
kommumnikere med.

Ebratfhﬂeuﬂafdettekmdatmrmﬂverﬂigtatmalmreméﬂgts
samm-tagemlgmdﬁfﬁlcptilmﬂﬂrmelsﬁcqﬂeledannpi
grupper fx:

de mldre - de aktive - ungdoamen - landbrug - parcelhusejere -
lejers - arbejdere - funktionerer - ertvervedrivende - foreldre med
dmlemgaﬂebun-mﬂ—kvind&r—smrtsintexﬂsseredem
kirkeinteresserede - kulturinteresserede osv.

Man kan ogas dele sin kommne op i geografiske aomrader i forhold til
de problemstillinger, der kan vere vasentlige for velgerme i netop
dette amrdde. Find ved hizlp af lokale statistiske oplysninger ud af,
fvordan kKommmen er sammensat, hvilke regionale og specielt geogra-
fiske problemer valgerne har.

Herefter m4 man prove af besvare folgende sporgsmal:

Hvilke politiske temasr er gruppen mest interesseret i7

Hvilke milgrupper kan vi med udbytte kommunikere med?

Hvilke kandidater pa listen egner sig bedst til at kommunikere med
de respektive madlgrupper?

Hvilke meddelelsesmidler er bedst egnede?

At skrive mange, men korte laserbreve i de lokale blade er noget af
det allervigtigste - og gratis! Start i meget god tid, for der komner
for mange af disse.

Lokalradicen og TV er i dag et meget aflyttet medie. Brug det sa flit-
tigt, som du i dit omrdde har mulighed for,

CODE RAD M HOMMUNIKATION

1. Hvad er milgruppen for vort budskab, folkepensionister,
skolespgende, erhwervsfolk etc.?

2. Hvad ved disse mennesker i forvejen? Hvad er deres holdning til
problemerne?

3. Hvordan komer vi bedst i forbindelse med malgruppen? Hvor har vi
storst sikkerhed for, at de opfanger vort budskab? -Hvem henvender
jeg mig til med mine oplysninger?

4. Hvordan formulerer vi vort budskab, si vi er sikre pa, at det
opfattes, bemerkes, leses, hores, ses, forstas? k

- 14 -
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5.
G.
8.

9.
10.

Alle er badst tjent med en enkel, overskuelig, letfordpjelig
information.

Skriv anskueligt, personligt, dramatisk, morsomt og stimilerends.
Skriv med store typer - der er intet sd irriterends som en tekst,
der er skrevet med si smd bogstaver, at det er svart at lase.
Brug billeder med gode, korte tekster.

FA tekst, billede eller tegning frem, sam jeg vil informe am?

Er det materiale jeg vil bruge til kommmnikationen kort, pracist,
og kan det ikke misforstdes?

- 15 -
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MODER

Skal wvi opna vellykkede mapder, sa skal visse grundlaggende beting-
elser wvare opfyldt, f.eks, praktisk placering af talerme i forhold
til tilhererne, og ved store mode bor man nok arvende milorofoner. Det
vil i den forbindelse wvere klogt at rddfgre sig med en erfaren
mpdeleder.

Vi har, nar det drejer sig om lokalpolitik, stgrre muligheder frem
for det landspolitiske anmrade, nar det drejer sig om mpder, idet hwver-

ken TV/Radioc eller dagspressen har mulighed for at g& 1 dybden pa
dette omrade.

Det er vigtigt, ndr vi har fastsat mpde, dato og mpdeindhold, at wi i
god +tid orienterer interessereds. Dette kan bl. a. ggres ved invita-
tioner, meddelelser i lokalpressen, evt. lokalradicen, samt opslag 1

skoler, foreninger etc.
FORMALET MED MODER ER:

1. At give en bred orientering am de politiske mal, man vil forfplge
i den kommende periode.

2. At give valgerne lejlighed til at vurdere de opstillede
kandidater.

3. At give de opstillede kandidater mulighed for at opnd kontakt med
valgeme - 2 til 3 kandidater ad gangen.

TORVEMODER

Denne modeform vinder stadig sterre indpas i valgkampagnen, idet man
pa disse mpder kommer i kontakt med vaelgerne, der aldrig kommer +til
indendors mader,

Moderne bor arrangeres pd steder, hvor mange mennesker samles f.ehks
torve, ved supermarkeder, pd jermbanestationer ete.

BIOGRAFMODE

1 storre kommuner har man mange steder biograf. Ved at kobe en fore-
stilling 1 denne (det ckal vare en god film), har man mulighed for at
samle mange mennesker. For filmen forvises, kan man sd bruge 20 - 30
minutter pd at lade 2 - 3 kandidater presentere FREMSKRIDTSPARTIETS
politik i kommunen.

HRANCHFEMODER

Disse arrangeres specielt for forskellige  grupper, f.eks
funktionerer, tjenstamend, handelstands-, grundejer- og
lejerforeningersmedlemmer. Valgerforeningen kan selv arrangere modet,
men ber i storst muligt onfang f4  andre  til det, f.eks
handelstandsforening, idretsorganisationer, hjemmevarn m.w.
Indbydelsen til mpdet skal formuleres, sd den herwender sig direkte
til de mennesker, man gnsker kontakt med. I den forbindelse er det
vigtigt, at man finder frem til spergsmdl, der har speciel interessa
for den indbudte kreds.

Tt K e
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DAGLIGSTUEMIDE

Et dagligstuempde foregar pa den made, at et vertspar inviterer en
kreds af mermesker 1 deres private hjem. I derne sammerkomst, hvor
man kan servere en kop kaffe, deltager sd en eller flere af de op-
stillede kandidater, der herved far lejlighed til at forklare sin
stilling til de kommmale problemer. Den kontakt man opnar i disse
dagligstuempder har man ikke mulighed for at opnd ved andre arrange-
menter. Dagligstuempdet bpr helt naturligt indgd i valgkampen.

TVRERPOLITISK MODE

Det er med tiden blevet meget almindeligt, at det tverpolitiske mpde
indgad i den kommmnale valgkamp. Det vil ofte vere hensigbtmessigt at
arrangere disse mpder som paneldiskussion. Helst med 3-4 partier, der
ligger rnar vore synspunkter. Omdostningernes fordeling mellem de del-
tagende partier bgr sikres pd forhind. Gerne alle opstillede partier.

KRYDSILD

Formalet med dette mpde er at orientere am den politik, som FREM-
SKRIDTSPARTIETS kandidater vil fgre i den kommende periode. Mpdermne
vil vare velegnet som krydsildsmpder, hvor man f.eks. kan indbyde lo-
kale journalister eller representanter for andre politiske partier
til at stille spgrgsmal. Det er vigtigt, at man har en rutineret
mpdeleder til at styre speorgsmil og besvarelser.

EVINDEMODE

I kommuner med aktive kvindekredse wil det vere naturligt at
arrangere mpder for kvinder. PA disse mpder kan man sa lade de
opstillede kvinder presentere sig og den politik, de star for.

PRESENTATIONSMODE

Dette er arrangeret som et mpde, hvor alle interesserede har adgang.
PA mpdet presenterer man alle de opstillede kandidater, og spidskan-
didaten giver en kommunalpolitisk orientering. Amtskandidaterne kan
ogsd praesenteres her. Ligger kammmen i en kreds, der har et
folketingsmedlem, kan man evt. ogsd invitere derme til at give en
landspolitisk redeggrelse. Her skal man dog ngdje overveje, am man er
interesseret i at fa et landspolitisk islat i wvalgkampen. Hvis
ekonomien rakker, kan man arrangere kunstnerisk underholdning wved
modet.

STILLER- OG RANBEFALFRMODE

Til dette mede indbydes alle de perscner, der har varet s4 venlige at
sige ja til at vare stillere for FREMSKRIDTSPARTIETS lise, PA modet
skal alle kandidater prasentere sig, mens det overlades til fx nr. 1
og 2 pa listen at give en konmunalpolitisk redegorelse. Dette mode
bor were et af de forste i rekken, idet stillerme har et til at vare
de forste til at stifte bekendtskab med kandidatermne. Det er wigtigt
at indbydelsen til stillerme (evt. anbefalere) bliver formet som en
parsonlig hervendelse o fremsendt i lukket luvert,

e I
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UNGDOMSMODE. | forstegangsvelgere )

Erfaringen viser desverre, at det kan vere vanskeligt at interessere
de unge velgere i kaommunalpolitik. Man ma derfor gore en ekstra ind-
sats for at fA disse interesseret i valget, og det vil vare naturligt
at arrangere et mpde for de unge. Hvis man har en FPU-forening i
kommunen kan arrangementet overlades til den, men er det ikke til-
foldet, mA velgerforeningen selv tage intiativ til medet. De emner,
man behandler pd dette mpde, skal vere emnmer der interesserer de unge.

PRESSEN

I en valgkamp er det meget nodvendigt at "bruge" pressen flittigt, -
det er et meget vigtigt medie. Partiets kandidater skal gores Kkendt
gennem aktuelle politiske indlag og i annoncer, der fplger disse op.
Endvidere - er det mindst lige sd vigtigt, at sa mange som muligt an-
vender mest mulig tid pd leserbreve. Vi har ikke selv en lands-
dskkende presse, og det vil nogle steder vare svert at fa FREM-
SKRIDTSPARTIETS synspunkter frem i pressen. Det er derfor af stor be-
tydning, at man i forvejen sgger at skabe gode kontakter til den lo-
kal presse, og at man prover at bevare disse kontakter efter valget.

PRESSEMEDARBEJDER

Sprg for 1lckalt at have mindst én medarbejder, der har tid til at
folge med i de debatter, der fgres i aviserme. Sorg for, at derne mead-
arbejder 1 samarbejde med kandidaterne finder frem til de specielle,
aktuelle eamer, man pa stedet gnsker at "kere" wvalgkampen pa. Det
ville vare en god idé, om derne medarbejder og den/de kandidater
han/hun  skal dekke i valgkampen kunne finde frem til f.eks daglige
moder, hwor de kunne tale am tingene. Et godt samarbejde mellem
pressemedarbejderen og kandidaten vil vere garanti for, at der ikke
forekammer uventede angreb pd eller uventede spergsmal til/fra vore
kandidater.

LAESERBREVE

- Skriv mange laserbrevw,, men ikke for lange, sa gider folke ikke
lese dem.

Skriv f.eks am, hvor utilfredsstillends et enkelt konkret problem er
lost 1 kommmen. At skrive et leserbrev er hurtigt, men det krever i
de fleste tilfzlde et langt svar fra "de angrebne", si ver derfor
forst ved permen.

Et laserbrev bor altid vere underskrevet af en person.

- FREMSHKRIDTSPARTIET skal fremhaves direkte eller indirekte i teksten.

= 1B =
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Indlag skrevet af velgerforeningen i kommumnen ber have form af UD-
TALFLSER, VEDTAGELSER, ABNE BREVE, RESOLUTIONER, PROGRAMERKLARINGER
etc. Mange aviser betinger optagelse af redaktionelt stof med armon-
cering, si nidr man annoncerer ber man derfor altid have et indlag, en
foromtale eller andet optaget ved samme lejlighed.

DEBATINDLAG

Skal man gore sig hdb om at fa optaget debatindlag fra sine kandi-

dater i bladene, md man gore sig Klart, at der skal vare nyheder 1

det, man komner med. Hvis ikke styrker man bladenes argumentation for
ikke at bringe det. Husk igvrigt at sende foto med - evi. hver gang.

Myheder er eksempelvis: KAMDIDATLISTEN, PROGRAMERKLERING, FORHANDS-

ORIENTERING M MIDER, EFTERCRIENTERIMG SOM MDDER kan ogsd formes som
nyheder, SERLIGE SYNSPUMKTER ELLER NYE ARGUMENTER I DEN POLITISKE
DEBAT .

RMNONCER OG BROCHURER
DET ER GIVET, AT VI SKAL AMNONCERE!

Bestil plads nu - f4 beloreftelse pd placering af annoncerme. Skulle
dot senere vise sig, at vi ikke har rad til gode placeringer, sa star
andre i ko, og ingen skade er sket. Mange ugeaviser' tager igvrigt
ikke ekstra for side 5, 7 0og 9 - og nogle endog ikke for side 3, =i
hworfor skulle vi ikke lige s& godt have annoncer placeret pa disse
sider? Anmmoncer spiller en stor rolle 1 moderme wvalgkampagner. Op-
gaven er at tilrettelsgge en sammenhangende annoncekampagne. Ewven-
tuelt i samarbejde med reklamefolk. Annoncernes wvesentligste formal
er at presentere kandidaterne og den politik de vil fore. Det er wig-
tigt, at amnoncerne udarbejdes i ner kontakt med det politiske ud-
valg, saledes at indholdet svarer til den strategi, man har lagt.

BROCHURER

Udarbejdelse af brochurer tager lang tid. Tid til afproming er en
god ting. - Lad nogle velgere af den kategori, man wil kKomunikers
med, lEse manuskriptet og se ops®tningen, og hor : 4 deres mening. Det
kan godt vare vi selv synes en tryksag er "smuk" god, rigtig - men
hwordan wvirker den? Er den fangslende? Fanger den ojet med det
samma? Taler den i'uélgruppea‘ls sprog? Brochuren Kan i lighed med an-
noncen bruges til at presentere kandidaterme eller til at redegore
for politiske synspunkter. Det kan ogsa vare en kormbination af  begge
dele. Ved fremstilling af brochurer vil det iovrigt wvare Kklogt én
gang til at l®se siden med GODE RAD, da disse rdd er grundlaggende
elementer, nar en tryksag skal planlzgges.

Fortrykte brochurer wil blive lavet af Hovedbestyrelsen, d.v.s. at
for- ©g bagsiden er trykt,og I selv kun skal sorge for tekst pa
midtersiderne. Dette skulle kunne hold prisen nede.
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TEKNIK 0OG TYPOGRAFI

Partiet bruger centralt store belgb pa kommunikation, og naturligvis
er valg en episode, som krever en ekstra indsats pa dette amade. Der-
for kan man med stor fordel hurtigt identificere sin kampagne som ver-
ende FREMSKRIDTPARTIETS - blot ved at arwende samme farver og typo-
grafi, ja til tider samme slogans, som er arverndt ved sidste centrale
kampagne. Hvis ogsa vore kolleger i nabokommunermne anvender disse ind-
arbejdede kendetegn for FREMSKRIDTSPARTIET, vil bade partiets lokal-
foreninger og dermed partiet som hedhed fa en slagkraftig, identifi-
kationsrigtig kommmikation.

FLAKATER

Uanset om man kan lide at klatre i lygipele eller ej, md man accep-
tere at plakater er en vigtig del af valgkampens propaganda. Derfor
brug dem overalt, hvor det er mulig. - Med mindre man, som det nogle
gteder er tilfsldet, har en aftale med de evrige opstillede partier
cm at udelade plakatophengning i hele wvalgkampen. Plakaten under-
stotter al anden reklame. Virker f.eks. som paminder om annonce-
kampagner, d.v.s. forstarker annoncernes verdi. Plakaten kan med et
kort tydeligt budskab - og med budskab kan ogsa forstas en fotoplakat
af en lokal kandidat - i sig selv have en kommunikationseffekt,
sifremt budskabet egner sig for denne type kommnikationsmiddel. FREM-
SKRIDTSPARTIET er kendt scm et godt arbejdende parti, og plakaten er
et af de midler, hwommed vi understreger dette. FREMSKRIDTSPARTIETS
plakater demonstrerer en optimistisk, godt arbejdende organisation og
giver velgerne det indtryk, at vi i virkeligheden er flere end vi er.
Plakater bgr ogsd danne baggrund for det allerbedste politiske kam-
pagnemiddel den politiske samtale. Det giver initiativtageren A
den politiske samtale - ogsd kaldet opinionslederen - den trygheds-
formemmelse det er ikke at vere alene am sine synspunicter.

PLAKATUDVALGETS OPGRVER

- At bestille plakater og materialer til opszining.

- At finde mandskab.

- At spge politiet og andre om tilladelse.

- At sette sig ind i regler for ophangning m.v.

- At sprge for forsikring af de personer der opsetier plakaterme (er
billigt).

- At vedligeholde og evt. udskifte beskadigede plakater i
ophengningsperioden.

- At sprge for nedtagning nir valget er overstaet.

Justitaministeriet har tidligere udsendt cirkul@rer am wvalgagitation,
fx til folketingswalget den 15. februar 1977, og da lignende kan for-

ventes wed kommunevalget, bringes her et uddrag af cirkularets ind-
hold:
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§ 1.

PA eller ud til offentlig gade, wvej eller plads mA opslag af
plakater, bekendtgorelser o.lign. i valgagitatorisk gjemed bun finds
sted i tiden mellem den.b og 22 november og kun pa steder, hvor wved-
kommende partiorganisation eller den der har ansvaret for

, har indhentet ejerens skriftlige tilladelse, hwvilken
tilladelse i belamftet afskrift skal medfgres af lederme for de hold,

der foretaget ops@Etningen.
§ 2.

P4 eller ud til offentlig gade, wvej eller plads er enhver pimaling af
valgagitatorisk ejemed forbudt.

§ 3.

P4 eller ud til offentlig gade, vej eller plads er det forbudt i wvalg-
agitatorisk gjemed at benytte hejttalere, grammofoner eller lignende
uden for aomrdder hvor lovlige valgmpder afholdes. Uden for sadanne am-
radet er valgagitation fra keoretpjer pa eller ud til offentlig gade,
vej eller plads ligeledes forbudt. Det er dog tilladt at anvende kore-
tpjer, forsynet med valgplatkater. Politiet kan forbyde anvendelsen
af et sddant kpretpj, safremt det giver anledning til eller medfprer
konkret fare for brud pa den offentlige orden.

Husk at fjerne plakater straks efter valget (senest 24 timer).
DISTRIBUTION

Pjecer og valgaviser skal deles rundt, mens de stadig er aktuelle.
Sprg derfor allerede i god tid for frivillige til dette. Spprg f.eks.
vore medlemmer, disses bern og FPU. Sgrg altid for, at der er en stab
af folk til dette arbejde. Del f.eks. kommunen op, sa hver enkelt f£a
ansvaret for uddelingen i det eller det distrikt. Underspgy i forvejen
hos postvesenet, hvad det koster for hel eller delvis husstands-
andeling. Ogsd lpse indleg i distriktsblade, supermarkedesaviser og
andre publikationer er micke overkammelige metoder. Ved vor mpde-
virksoanhed, specielt udendprs mpder pa torve o.l. er det naturligt at
uddele, men ogsad almindelig uddeling pa trafikerede strog, wved
indkpbscentre etc. er en god distributionsform, som dog krawer store
oplag hvorfor Ilgbeseddelformen nok er okonomisk mest overkommelig
her. I wvalgkampens slutfase er et manuelt distributionsnet meget
vigtigtk at have i beredskab. Tank Dem situationen, hwor den sidste
ugeavis, et af de sidste dages dagblade eller lignende, angriber wor
politik eller vore kandidater pd afgerende purkter - det er for sent
at operere gennem aviser eller postvesen. Det er her en rakke aktive
velmotiverede medlemmer i et distributionsnet er afgerende - jJa
enddog kan vinde mandater. Lgbeseddeltryiming og ondeling er et
vigtigt led i beredskabsplanen.
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HONTOR

Det er vigtigt, i hvert fald under valgkampens afsluttende fase, at
have et sted, hvor velgerne kan hervende sig telefonisk eller per-
sonligt, dels med sporgsmdl, dels for at f4 materiale. Dette wviser
samtidig welgeme, at vi er en stark og aktiv organisation. Derfor:
find et sted man kan vere bare den sidste mined i valgkampen. Det kan
f.eks. wvare et tomt butikslckale, et kElderrum eller miske hos et af
medlammerne. Hav en fast daglig kontortid. Kontoret kan udvides i den
sidste del af valgkampen med flere aktiviter, f.eks.:

- Spprg FREMSKRIDTSPARTIETS kandidater.

- Onsker De transport pa valgdagen?
- Uddeling af reklame i sterre amfang.

TIL SLUT EN OPFORDRING TIL LOKALFORNINGERNE:

Vi forestiller os ikke, at denne vejledning er fuldkommen. Er der der-
for noget I har manglet i den, eller er der noget I synes bpr andres,
sd lad os hgre nermere fra jer, s4 vi kan f4 det. rettet til naste
valg. Herwendelse kan ske til:

FREMSKRIDTSPARTIET

Christianshorg
1240 Kpbenhawn K

T1f£. 33 11 66 QO

- hvor ogsa yderligere oplysninger kan indhentes.

Husk ogsd vores daglige telefonavis: 33 11 16 32
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For oplysninger om ophavsret og brugerrettigheder, se venligst www.kb.dk

For information on copyright and user rights, please consult www.kb.dk
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